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O mnie

GEMINI

Potrzebuje ‘_'l ZADANIE #1

A) 1 zdaniowego opisu w stylu "naglowek z gazety
Fakt" mojej osoby i mojego zyciorysu —
argumentujacego, dlaczego jestem najlepszym
kandydatem do prowadzenia praktycznych
szkolen z generatywnej Sl

B) ilustracji w stylu komiksowym — widok | ZADANIE #2

frontalny catej sylwetki, ktéra najlepiej pokaze, jak
moge wyglada¢, biorgc pod uwage ponizsze
informacje

+—{ WIEDZA O MNIE

Lista waznych faktow:

—tacze to, co najlepsze ze swiata technologii (magister
zarzadzania) i ludzi (magister psychologii)

- Méwie w trzech jezykach: po polsku, niemiecku i

angielsku — — Geniusz Al z Corka i synem Multidyscyplinarny Mistrz Psycholog i programista w
— Mam cérke, a za miesigc urodzi mi sie syn drod | hol . hol . d3 ied | t iek
- Jestem psychologiem, coachem personalnym, w drodze.! Psycholog- Al: Psycholog i Menedzer z jednym! Ten cztowiek zna
konsultantem i freelancerem magister opanowat 3 jezyki doswiadczeniem IT od sekret, jak ujarzmié
—0d 2010 roku pracuje jako principal w globalnej i od 14 lat robi fortune na 2010 roku, méwigcy po sztuczng inteligencje i teraz
konsultingowej firmie Credera nad projektami Al/ML, od L. . . L . . |

S A sztucznej inteligencji w polsku, niemiecku i zdradzi go Polakom!
2021 roku skupiam sig na generatywnej Sl, a od 2024 . X . L
roku réwniez na Agent Al globalnej firmie! angielsku, ojciec dwajki

— Prowadze prywatne projekty afiliacyjne dzieci, ktéry od 2021 roku
(foodboxguhlde.de, Prograr'r"nnerd.pl), w ramaich ktérych szkoli w generatywnej Sl i
wykorzystuje SI do skracania czasu produkcji

— W 2021 roku napisatem artykut o dzikim migsie przy

Agent Al —idealny lider
uzyciu generatywnej Sl Wszystkie te doswiadczenia majg praktycznych szkolen!
podkresli¢ moje kompetencje do realizacji projektéw i
szkolen z zakresu Al.

CI"'E akademia strona 4 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



O mnie — sedno tego szkolenia

Efekt koncowy
pracy z Gen Al
wynika z rodzaju
modelu Al, ktorego
uzywasz, oraz
promptu, ktorego
stworzysz!
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Stan Al

Wprowadzenie — Rozne rodzaje Al
Wprowadzenie — Al a kontekst uzytku
Wprowadzenie — Dostepne modele Gen Al
Priorytetyzacja przypadkow uzycia
Tworzenie tresci tekstowych

Tworzenie tresci graficznych

Tworzenie prezentacji

Inzynieria promptow

Podsumowanie
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Stan Al

Wprowadzenie — Rozne rodzaje Al
Wprowadzenie — Al a kontekst uzytku
Wprowadzenie — Dostepne modele Gen Al
Priorytetyzacja przypadkow uzycia

Lead research

Tworzenie ofert

Inzynieria promptéw

Podsumowanie
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Wprowadzenie

Sztuczna
inteligencja w
marketingu do 2030
roku

Wysokos$¢ wedtug komponentu
(w mIn USD)

altE akademia
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$20.4B

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

@ Software Services

SOURCE: www.grandviewresearch.com

Rozmiar rynku w 2024: 20,44 mld USD

Prognozowany rozmiar rynku na 2030: 82,23 mld USD
Sredni roczny wskaznik wzrostu (CAGR) w latach 2025—
2030: 25,0%

Ameryka Pétnocna: najwiekszy rynek w 2024

Azja i Pacyfik: najszybciej rosnacy rynek

Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie

ol

= Sign In
;c;\;;;ople Are

S Zt u CZ n a &e;‘l)lgélsing Gen Al

by Marc Zao-Sanders

inteligencja zmienia - neures 2 MStarupsn )
wszystko.

blog.google

Google The Keyword

Expanding Al
Overviews and
Technology introducing Al Mode

focusonbusiness.eu

2023' the Highest Among Al Overviews are getting a Gemini 2.0
Major_Tech companies upgrade and expanding to more people. Plus,

we're introducing a new experimental Al

8 lutego 2024 Mode.

©® 2min. 195 Da

(]

63 zastosowania generatywne;j
sztucznej inteligencji

|
1 Robby Stein
VP of Product, Google Search

16 funkcji biznesowych
dostarczajac faczng

wartos¢ 2,6—4,4 bln USD korzysci
ekonomicznych rocznie

alta akademia strona 10

SOURCE: https://www.mckinsey.com



Wprowadzenie

Dlaczego Al ma
Znaczenie

Firmy poszukujg nawigatoréow
technologicznych — zaufanych
ekspertow — ktdérzy pomoga im
zinterpretowad generatywng sztuczng
inteligencje i efektywnie zastosowac ja
w swoich operacjach.

strona 11
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<« WhatsApp

&—  The Great Al Consulting Scam: How B... R

[l suilding Tomorrow
B Von 1.1 Personen abonniert

The A.I. Boom Has an Unlikely Early
Winner: Wonky Consultants

3 Rat
+ Abonnieren o

WSJ

Consultants Emerge ¢
! Early Winners in
Generative Al Boom

Lacking in-house know-how, companie¢" P
turning to outside experts for help put’§§

=

The Great Al Consulting Scam: Ho
Big Firms Are Cashing In on Hype |
How to Avoid Wasting Your Money ChatGPT-like tools to work N

Charles A. Dyer [
solve business problems by focusing on w

Fet

+ | By Angus Loten F

2023 at

Alis the hottest buzzword in business right now, and

are ing to “do * with it.
| see it everywhere—CEOs under pressure from their
boards, pouring millions into Al initiatives without real|
understanding what they're trying to accomplish. And

do they turn to for guidance? The big consulting firms

o3

lsd

Gefallt mir Kommentar Teilen s

THE WALL STREET JOURNAL.

Expert Insights on Global Events
€2/week

SUBSCRIBE NOW

wsj.com



Wprowadzenie

Sukces w Al rzadko polega wytgcznie na
algorytmach.

50% do 80%

projektow Al konczy sie niepowodzeniem

Chodzi o jasno$¢, zgranie i wykonanie.

Olfa akademia strona 12 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/
SOURCE: https://towardsdatascience.com/why-ai-projects-fail/



Wprowadzenie

W miare dojrzewania tej przestrzeni pojawiajg sie
WAZAVERIED

50%

40%

Odsetek organizacji, ktore

30% s . .
doswiadczyty nastepujgcych

20% skutkéw z powodu stabe;j
. operacjonalizacji Al/ML
0%

Ineffiency Wasted Poor Decision Missed Poor Customer Increased Delayed

Opportunities  Outcomes Due Financial Goals  Experience Costs Innovation
i

SOURCE: https://ai-infrastructure.org/wp-content/uploads/2023/08/AllA-Enterprise_GenAl_Adoption-upodate-2.pdf

Olfa akademia strona 13 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie

BUSINESS INSIDER

Whnioski sg umiarkowanie optymistyczne: na celowniku Al nie znajdujg sie cate
zawody, lecz konkretne zadania. Przyktad Polski pomdgt wskazaé, ktére z nich jako
pierwsze mogg przejac algorytmy

Sztuczna inteligencja

. : zrewolucjonizuje

wszystko.

Wiele firm, réwniez w Polsce, uzaleznito sie od ChataGPT i innych modeli
jezykowych, w zwigzku z czym mys$la o zwolnieniach. [...] ChatGPT przynosi obecnie
straty i OpenAl bedzie musiata znacznie zwigkszy¢ optaty za korzystanie z narzedzia.

B wyborcza.biz

Czy dziennikarze sg jeszcze potrzebni? Moj ostatni artykut napisat ChatGPT

alfa akademia strona 14




Wprowadzenie

W 2022 roku w Polsce byto okoto 760 000 uzytkownikéw narzedzi Al, a
wedtug prognoz do 2030 roku liczba ta przekroczy 3,3 miliona

Ale jednoczesnie

AEIME B
szanse.

Przyjecie Al w Polsce wzrosto o 36% w ciggu ostatniego roku, co jest
najszybszym tempem wsréd krajow UE

KPMG

W 2024 roku 28% polskich firm wdrozyto narzedzia Al, a kolejne 30%
planuje ich implementacje w najblizszych miesigcach

ah‘a akademia strona 15




Wprowadzenie

... hie jest zaskoczeniem,
ze stanowi to dla nas
ogromng szanse.

ultE akademia

mizzox’

Korzysci z
wykorzystania Al

2
48%
firm zwigksza

efektywnost pracy m

36.1% M

fi dnosi
;n:?w::y;ic 30. 9%

firm redukuje koszty

SOURCE: https://e-biznes.pl/tylko-326-polskich-malych-i-srednich-firm-korzysta-z-narzedzi-generatywnej-ai

strona 16 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/




Wprowadzenie

Dlaczego warto korzystac ze sztucznej inteligenc;ji?
Trzy gtowne korzysci: lepiej, szybciej, wiece;.

MADRZEC PRZYSPIESZAC SKALOWAC

Al moze pomac zrobié¢ co$ w Al moze wykonywac zadania Al moze obstuzy¢ wolumen
sposob wyzszej jakosci lub a szybciej, skracajac czas a lub ztozonos¢, ktérych zespot
bardziej precyzyjny, niz bytoby oczekiwania. ludzki nie bytby w stanie

to mozliwe recznie. samodzielnie ogarnac.

Mowigc w prostych stowach, Al pomaga robic rzeczy madrzej, szybciej lub na
wieksza skale, niz sama praca ludzi bv zdotata.

Czesto projekty Al faczg te cechy: np. dostarczajg spersonalizowane tresci (skala) szybko
(szybkosc) przy wysokiej trafnosci (inteligencja).

alta akademia strona 19
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Wprowadzenie | Swiat obrazéw

Tworze poréwnanie miedzy Traditional Al, Gen . .. .

Al i Agent Al. Stworz prosze $wiat obrazéw, Cza S. 10 mi n, KOSZt . O P LN
ktéry moge wykorzystac, aby na réznych
kryteriach pokazag, jak te trzy wersje sie réznig. RN gk ’ ! ; oo

Przy kazdym kryterium poprosze Cie potem o e L | BN SN AL ok
obraz z tego swiata obrazéw (dla Traditional, . "
Gen Al, Agent Al).

Oto ogdlne opisy trzech wersji:

Traditional Al (Sztuczna inteligencja tradycyjna):
Klasyczne modele ML/DL s3 trenowane do
konkretnych zadar przy uzyciu oznakowanych danych
lub zdefiniowanych nagréd i realizuja dobrze e
okreslone mapowania wejscie-wyjscie po wywotaniu,

bez generowania swobodnego, dtugoterminowe;j
pamieci czy wrodzonego planowania.

Gen Al (Generatywna sztuczna inteligencja): Duze,
wstepnie wytrenowane modele generujg otwarta
tres¢ (tekst, obrazy, kod itp.) w odpowiedzi na
zapytania, dziatajgc bezstanowo, poza krétkimi
oknami kontekstu i bez autonomicznej wieloetapowej
orkiestracji czy proaktywnych dziatan.

DEFINED INPUT ROMPT TRIGGER -+ REASONING/PLANNING

-+ SEQUENCES OF SUB-TASKS
Agentic Al (Agentowa sztuczna inteligencja): taczy - DEFINED OUTPUT de GENERAOTS?PLF;EE'FORM -+ AGGREGATED RESULTS

modele generatywne z petlami planowania,
komponentami pamigci/stanu oraz gtebokg integracja
z narzedziami/API i wyzwalaczami autonomii, by
orkiestracjg wieloetapowe przeptywy pracy, —
utrzymywac dtugoterminowy kontekst i dziata¢ WEJSCIE
proaktywnie pod nadzorem bezpieczeristwa.

CI"'E akademia strona 21 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/




Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Al Level Up: od modeli do myslgcych agentow

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al

Great taste,
| but could be
spicier please?
I~ s T m—1

INGREDIENTS + SPICES
ekops OmIL CREATIVE DISH

O"a akademia strona 22 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Al Level Up: od modeli do myslacych agentow

alfa akademia

CEL

EXAMPLE

&

TRADITIONAL Al

Zadaniowos¢
Np. predykcja, klasyfikacja

Klasyfikacja obrazéw, rozpoznawanie mowy,
wykrywanie anomalii, ocena rekomendacji

strona 23

(2

GENERATIVE Al

Nowe tresci

Chatboty LLM odpowiadajgce na pytania,
streszczanie tekstu, synteza obrazéw z
promptow, uzupetnianie kodu

 —
AGENTIC Al

Autonomiczne rozwiazywanie
zagadnien wieletapowych

Asystenci osobowi planujgcy i wykonujacy
zadania (np. rezerwacja lotéw, organizacja
spotkan, monitorowanie zdarzen, adaptacja w
czasie)

Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od sztywnych danych do myslgcych agentow

alta akademia

INPUT / OUTPUT

& (2

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al

Zdefiniowane dane wejsciowe mapowane na
zdefiniowane dane wyjsciowe (np. wektory cech
- etykieta lub ocena).

Prompt - wygenerowane swobodne dane
wyjéciowe (cigg tokendw/obrazéw) z kreatywng
zmiennoscia.

 —
AGENTIC Al

Wyzwalacz
(uzytkownik/zewnetrzny/wewnetrzny) -
wnioskowanie/planowanie - sekwencje
podzadan wywotujgcych narzedzia lub API.

8.2
9.1

strona 24
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Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od etykiet do agentow z pamiecia

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al
C Przetrenowane modele Autonomiczne agent
NAUKA Dziedzinowe modele uczace . genty
generatywne planujace

TRADITIONAL Al

i i AGENTIC Al LEARNING
LEARNING Generative Al Learning

Cl"‘a akademia strona 25 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od czekania na komende do samodzielnych akgji

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al

AUTONOMIA Zalezna Generowanie na komende Stanowe autonomiczne agenty

How about
adding some
herbs?

AGENTIC Al
AUTONOMY

Autonomous-capable; can iniate actions based on
triggers (timers, events, conditions), can engage in proac.

TRADITIONAL Al
AUTONOMY

G"E akademia strona 26 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od braku pamieci do pamieci na lata
& (= =
TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al

Stanowa dtugoterminowa

PAMIEC Bezstanowe, brak pamieci Ograniczony kontekst sesji pamiet

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al ——
MEMORY MEMORY AGENTIC Al MEMORY

Retains only prompt context within a Stateful: manintains long-term memory
session (limited context window).

O"E akademia strona 27 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od prostych wyborow do autonomicznych decyzji

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al
SEEIE statystyczne, jednokrokowe, taricuchowe, nieplanowane, planowanie, weryfikacja,
interpretowalne nieprzejrzyste autonomia

TRADITIONAL Al

DECISIONS AGENTIC Al

GENERATIVE Al DECISIONS DECISIONS

G"E akademia strona 28 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od doktadnosci do oceny catosciowej procesu

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al
. L L subiektywne, ludzkie, wskaznik realizacji zadan,
METRYKI precyzja, doktadnos¢, czutosé .. y r J
niejednoznaczne poprawnos¢ wieloetapowa

Evaluating COMPLETION
overall kitchen "“;‘m 959
performance.../ | ceq samsaction

¢ TkkkV
! MULTI-STEP
1 'CORRECTNESS
1 1 @
)
ANAEN A

EVALUATION Perplexity

PERPLEXITY
376

RATINGS

GENERATIVE Al METRICS

O"a akademia strona 29 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od etykietowania do samodzielnego nadzoru

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al
HUMAN-IN-THE- nadzorowane, monitorowane, promptowanie, moderacja, cele, zatwierdzenia,
LOOP automatyzowane feedback monitoring

T ‘R res“»

?!T\ B

—

0"5 akademia strona 30 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Od btedow do samonaprawy

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al
. halucynujace, trudne, weryfikowane,
BLEDY ciche, wykrywalne, proste ynui y .
moderowane samonaprawcze, ztozone

alta akademia strona 31 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Proste zadania, kreatywne tresci, autonomia

& (= =

TRADITIONAL Al GENERATIVE Al AGENTIC Al
KIEDY WYBRAC Wgskle, niezawodne, Kreatywne,'mteraktywne, Zfozong, autonomiczne,
interpretowalne weryfikowalne wieloetapowe

I p———

INGREDIENTS + SPICES
el CREATIVE DISH

O"E akademia strona 32 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



Wprowadzenie | Al, Gen Al, Agentic Al - Definicje i roznice

Przykladowy system agentow

Automatyzacja Automatyzacja

o “Scraping” “Zapisanie”
Whpisujemy

keyword

A B e

Find Duplicate
>
A a 9
. - Step 1 Results
On form submission YouTube Video Scrape

e b e e IR S e e et s B st e e e e e e e e st

YouTube Title
— @ P o ‘ o @ Banare . Ps o @ Outiine Generator o y
Analyze Thumbnail N"H’ Request Update Rows
Automatyzacja
LLM Generator tytulu Generator
Analiza proponowane;j
Thumbnaila tresci

Glfa akademia strona 33 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



PRZYKtAD

CZY KTOS MA JAKIS CIEKAWY SCENARIUSZ, O KTORYM

MOZE POROZMAWIAC?

Olfa akademia  &ona3 . BartoszPrzytula - https ://www.linkedin.com/in/bprzytula/






Wprowadzenie | Matryca consultingowa

Czy mozesz skategoryzowac te liste przypadkéw | CEL I KONTEKS

uzycia w matrycy
"Wptyw wysoki, sredni, niski /
Naktad pracy wysoki, sredni, niski"?

Czas: 10 min; Koszt: O PLN

Czy mozesz przedstawi¢ wizualizacje tej

matrycy?

- 2052 ShateQory2owal 1 st Dadudw ULyCTla w matryCy
Czy mozesz w drugiej kolejnosci przedstawic¢ 2 “Wtyw wysok, &eci, iski  Naktad peocy wyschi, redee, nski™?
argumentacje? Cry matea: pereditanié winsskzaciq 16 matrycy?

Cry madess worugee) Korturach orredstamd srgumenesciy?
Oto prosta lista przypadkéw uzycia, wraz z ‘__I WIEDZA
jednozdaniowym opisem, w jezyku polskim: O S e

w iyl potukden

Zautomatyzowane sortowanie e-maili:
Automatyczne kategoryzowanie i
porzadkowanie wiadomosci e-mail.

pomnienia Al: Generowanks inteligentrych powladormied
ach Iy spotkaniach

Proste przypomnienia Al: Generowanie

Fitrowarie 0o Al SKAEC2reSTe wkrywarie | bickDwani

inteligentnych powiadomien o zadaniach czy nectcmch madomsta
spotkaniach.
Filtrowanie spamu Al: Skuteczniejsze Podstawowy chatbot 60 FAQ non odpowisdacy na
wykrywanie i blokowanie niechcianych resto 183 Eracommhow HrrveisLaR

; . Praypadek utycia wtyw Naktad pracy
wiadomosci.

e e Zautomatyzowane sortowanie e-maill Sredni Niski

|
|
| LEADY, EFEKTYWNOSC | ZAPASOW, OSZUSTWA
ki ML Praste przypomnienia Al Miski Niski
| SCIEZKA KLIENTA PLATFORMY, ERP, RPA
S R L e = " Filtrawanie spamu Al Sradni Sredni
SOAT. EMAILT | FILTROWANIE SPAMU
CHATROT FAQ | KAT. EMAILT Sredni Sredni
REXOMENDACIE | EXSTRAKCIA DANYCH maill
|
|
I
|
|
|
|
|
|

RAPORTOWANIE | MONITORING SN
T D ey Podstawowy chatbot do FAQ Sreani Niski
PEASONALTZACIA | POBSUMDWANIA
SUGESTIE KOOU
BACKDFFICE

Automatyczne wprowadzanie/ekstrakcja danych ze Sredni EE
strulturalnyen dekumentéu

PAZYPOMNIENTA | DOSTRAJANIE MODELU | NIETYPOWE MODELE

AL DUA READNEGH Spersonalizowane rekomendacie tredel (proste) Sredni Niski
PROCESOW, ZLE DANE
BEZ CELU BIINESOW. Automatyczne monitorowanie medidw Sredni Sreani

pad Katem sidw ki

CI"'E akademia strona 36 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/




Wprowadzenie | Al a kontekst uzytku

Priorytetyzacja
inicjatyw Al: mapa
wptywu i wysitku

Od szybkich, osobistych sukcesow po
transformacje obejmujace cata
organizacje — mapowanie
przypadkow uzycia wedtug
wymaganego wysitku i wartosci
strategiczne;.

ultE akademia

strona 37

WYSOKI NAKtAD

fa)
<
N
b4
<
z
=
fa)
w
oc
h%]

[a]
3
N4
<
=z
~
@
z

NISKO WPLYW

SREDNI WPLYW WYSOKI WPLYW

Wydajnosé¢ w
pracy

Poziom
organizacyjny

Uzytek osobisty
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Wprowadzenie | Al a kontekst uzytku

Od indywidualnego punktu widzenia do struktury

(2] o

UZYTEK OSOBISTY WYDAJNOSC W PRACY POZIOM ORGANIZACYINY

PERSONAL USE WORK-EFFICIENCY ORG LEVEL
—> BACKPACKING - SHUTTLE =» CRUISE SHIP
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Wprowadzenie | Al a kontekst uzytku

Od personalizacji do korporacji

(2] o

UZYTEK OSOBISTY WYDAJNOSC W PRACY POZIOM ORGANIZACYJNY
e NALRAEA indywidualna, kontekstowa, spers‘onallzo‘wana, standardowg, modufowe,
gteboka adaptacyjna, umiarkowana ograniczone

PERSONALIZED
- ORG-LEVEL
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Wprowadzenie | Al a kontekst uzytku

Od uzytkownika po korporacyjne procesy

(2] o

UZYTEK OSOBISTY WYDAJNOSC W PRACY POZIOM ORGANIZACYJNY
x indywi i i jna, i j
GG dy dua‘In3, tania, zespotowa, izolowana, korporacyjna, inwestycyjna,
ograniczona oszczedna dochodowa

SCALABILITY WORK-EFFICIENCY
- LOW-COST FOOTPRINT - SCALABILITY - CRUISE SHIP
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Wprowadzenie | Al a kontekst uzytku

Od feedbacku do korporacyjnego nadzoru

alta akademia

FEEDBACK

2]

UZYTEK OSOBISTY

dtugoterminowy, osobisty,
lokalny

WYDAINOSC W PRACY

sesyjny, adaptacyjny,
ulepszajacy

n
——

POZIOM ORGANIZACYINY

scentralizowane,
monitorowane,
wielopoziomowe

strona 41

WORK-EFFICIENCY

ORG LEVEL
-> CRUISE SHIP
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Wprowadzenie | Al a kontekst uzytku

Od intuicyjnego startu do petnej adopc;ji

(2] o

UZYTEK OSOBISTY WYDAJNOSC W PRACY POZIOM ORGANIZACYINY
Prosty, intuicyjny UI/UX z opcjg witaczenia (opt- Whbudowane w znane narzedzia pracy; niskie . Dostarczane pljzez.dashboardy,. portale i .
X L X - PSR P R R zintegrowane aplikacje korporacyjne; adopcja
ADOPCIJA in); minimalne tarcie przy uruchomieniu; opoznienia, niezaktécajgce sugestie; moze . . A .
) . gl : wymaga zarzadzania zmiang i programow
zaufanie budowane przez transparentnos¢. wymagac krétkiego szkolenia lub wytycznych.

szkoleniowych.

ADOPTION ORG-LEVEL
-> WORK EFFICIENCY - DASHBOARD
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Wprowadzenie | Modele sztucznej inteligencji

PORZUC
NARZEDZIA

To wtasnie
silnik Al sie
naprawde liczy!

ultE akademia
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DARMOWE

ChatGPT

Google Gemini

Mistral

Anthropic Claude

Deepseek R1

Jan

PLATNE

ChatGPT [ )
Google Gemini @

Anthropic Claude @
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Wprowadzenie | Raporty

Create a report in PDF

Czas: 5 min; Koszt: O PLN

Please calculate conversion rates like Cost UKCJA #1 ) C D E

per Lead, Cost per Sale, Lead to Sale rate e Budgat Invested in Marketing [fgm User Sessions  Leads Genersled  Sales Generated
etc. D207 24 1600
03.07.24 1450

Please include interpretations like Peaks - g;'z:'ﬁ :g
and lows | INSTRUKCIA #2 » e 1300

Add visuals, like graphs, or big numbers 07.07.24 1200
08.07.24

OO 24 1650
10.07.24 1500
11.07.24 1800
12.07.24 1600
13.07.24 1400
14.07.24 1300
15.07.24 1500
16.07.24 1700
17.07.24 1550

1850

BERE
U!{ﬂﬁlﬂ—han.mth!r—NU|.:|Mhﬁ

o A fa W kS

&

PREESERBRLILESE
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Whprowadzenie | Modele sztucznej inteligencji

9 filarow, ktére warto sprawdzic¢ przed wyborem Al

P Inteligencja
Dostepnos¢ i Okno kontekstowe

niezawodno$¢ (limity tokenéw)
Skalowalnos$¢ i funkcje dostep do najnowszych

Korporacyine Zestaw funkcji i Opdznienia i rozwiazat
P V) integracje przepustowos¢ a

:
9

Bezpieczenstwo i
zgodnosc

;

Personalizacja i
dostrajanie

:
9

9 filarow do oceny
modeli Al:




Wprowadzenie | Modele sztu

Poréwnanie - https://artificialanalysis.ai/

O B artificialanalysis.ai

Artificial Analysis

Follow us on Twitter or Linkedin to stay up to date with future analysis W' iRl
Language Models

@5 8 o
Speech, Image, Video Hardware Leaderboards

AlTrends MicroEvals ([EEEY Arenas - Articles About

Insights Login
Independent analysis of Al

Q1 2025 State of Al Report
Analysis of the Al landscape and the key trends shaping Al
Understand the Al landscape to choose the best medel and provider for your use case

Highlights

INTELLIGENCE

"3 I

%
. R

How do OpenAl, Google, Meta &

DeepSeek's new models compare?

How do the latest OpenAl models Where can you get an API for Who has the best Video Generation
compare? DeepSeck R1? model?
Recent Models Compared > GPT-4.1 Models Compared >

Which model is fastest with 100k
DeepSeek R1 Providers

token prompts?
Video Arena > Long Context Latency
ah‘a akademia

strona 47
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Wprowadzenie | Modele sztucznej inteligencji

Holistyczne zastosowanie: https://openrouter.ai/

< OpenRouter earch Models Chat Rankings Enterprise Docs Signin

The Unified
Interface For LLMs o
Better pr , better u e, ho subscription ‘
GPT-4.1 ®
\ : a8 ‘ 494m
\
84T 2.5M+ 60+ 400+
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Wprowadzenie | Modele sztucznej inteligencji

Na rynku znajdziesz setki narzedzi

GenAl Landscape

Conversational Al & Associated Large Language Models (LLMs)
= Grok () Meta Al

13t Grok 3 L
Grok 3 Minl L

Al Presentation & Design Al Avatars

@ Gamma tavus®
) = . | HeyGen
Canva  beautiful.ai | — ¢ynthesia

Meeting Transcription

&rlaerzaeel\

@ Adobe Firefty

B @ Code © | W . FATOMS
Sora L .
L1 MURF.AI | runway n ?‘!L' & 2o a1 Cmparion

3 coveo

ﬁ @ rotion  glean

ATLASSIAN Intalligence 4 slack Al ® grommarly £ NotebookLM € Elicit

Vector Databases & Optimization
% Pinecone &P redis [ vectorize ] | LangChain ‘ ool n8n ) appian PC:Ith
®rmongoDB. s B3 o | lerzei: BN ..o, zapier workato
Al Platforms | Enterprise Platforms Al Coding & Development
: . Ageniforce '. ! w1 CURSOR | bolt.... | " xeplit
sovoie adink = ¢

o=
[Civon e [ &GitHubCopllt W Windsud %) manus

[T

As of May 2025 b2

GEN Al EMAGLE

SOURCE: https://e-biznes.pl/tylko-326-polskich-malych-i-srednich-firm-korzysta-z-narzedzi-generatywnej-ai
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Wprowadzenie | Modele szt

SOURCE:
https://www.sequoiacap.com/article/generative-ai-act-two/

The Generative Al Market Map ®

Aworkin progress

Raviind A splash & bondlob songSrarier Med-PalM 4 DUNGEN

ndel SUNO  okio

Audialab ) AVA

@ TuneFlow AN Meert
& Hormonai @

° V4 :
Jak wiesz, ktor g ey e

Deep:

Oruiescope Wit @D vy bridge @y Cosieim Nabla

Y 4 DR ATROPOSHEALTH LATENT
IYadobe Figmo
D recan Kitet O GLASS O Athelas
() 7 modyf Canva -
Plesart g Vieust Becwie =4 Cody %
Harvey. ronclad #Evenlp
SUPPORT DATA weE € Cursor
" awore casetext  gépimcire
. Stang.ai 4 e racronr
- 34 seck
4 Rytr cresta  FE e Widom Al R
aoed HexMage = . e Cradie
45 coprmm L turntable botiie T
Peri R [Wton  ©tome % Qe
o c @
B | O e 0mh | facwise | WEWOP pilot =
cratcere | eyninesia | @ O Brunway  VEED.IO “CRewid  MULTION
* Mi Al rewCOMPUTER
wgme DD PIKALABS coptions I descript dcac]
BabyAG! IMAGE CHEATION
1) perplexdty 2 loom [— =
Vorce a e $ Figma
YoU Meleventabs dream . o ' cTok stobityal @ g |G
% WELLSAD MURF. 5 @ risronomo [ dmrveny
OPloyHT “coau Doewcrit | O @ spine  Physna Plosart '\ et

Source: Sequoia
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Wprowadzenie | Modele sztucznej intelige

Pordwnanie - https://programnerd.pl

8 programnerd.p

Toplista narzedzi do Generatywnej Sztucznej inteligencji

Ogdlna Latwosc Obsluga z
# | Firma Cena Konfiguracja Szkolenia De strany
ocena obslugi klienta
49-60€
)| e / miesige + 4,81 10410 10/110 10710 10410 |asper
migjsce
. 0-79.90€
2 4.7 1010 100 8,6/10 910 Writesonic
{ miesige
" 6-39€
3 : 4,40 8,710 9,210 8,2/10 -1a
{ miesige
5 6-59.40€
4 | S - 4,29 B 7110 8.8/10 8,410 7,710 GetGenie
{ miesigc
i 250-995€
- 4,13 8,9/10 a0 8,3/10 7,70 Quillbot
I miesiq
0-115¢
L] i 3.81 81410 8,910 9/10 910 Frase
J miesige

MNasz zwyciezca: JASPER

e =
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Wprowadzenie | Modele sztucznej inteligencji

Ogodlne spojrzenie na duze modele jezykowe (LLM) w 2025
roku

alta akademia

Brand

LLM Model

Use Case

Gemini Gemini 2.5 Pro [", 'Analytical problem-solving', ", "]

Gemini Gemini 2.5 Flash ['Conversation', 'Content creation', 'Summarization', "]

Gemini Gemini 2.5 Flash-Lite ['Franslation’, 'Text classification', 'Fast Q&A', ", "]

Gemini Gemini 2.0 Pro ['Long-document analysis', 'Knowledge retrieval', 'Enterprise chatbots', 'Tool use', 'Prompt engineering']
Gemini Gemini 2.0 Flash ['Assistant tasks', ", 'Content generation', "]

Anthropic Claude 4 Opus [", ", 'Long autonomous tasks', 'Tool use', 'Reasoning']

Anthropic Claude 4 Sonnet ['General assistance', " 'Structured Q&A', 'Step-by-step reasoning']

Anthropic Claude 3.7 Sonnet [", ", ‘Summarization', 'Technical Q&A']

Anthropic Claude 3.5 Sonnet ['Pocument summarization', 'Safe responses', 'Planning’, 'Conversational Q&A']

Anthropic Claude Instant (3.5 Haiku) ['Fast conversation', 'Simple Q&A', 'Drafting', 'Customer support']

ChatGPT GPT-4.5 ['Content creation', 'Brainstorming', 'Research’, [Professionalwriting', 'Analysis']

ChatGPT GPT-4.1 [', 'Proofreading', 'Problem-solving', 'Instruction following']

ChatGPT GPT-4 (32k) ['Extended conversations', 'Long-document analysis', 'Content generation', 'Knowledge queries']
ChatGPT GPT-40 ['General-purpose multimodal assistance', 'Personal assistants', 'Creative content generation']
ChatGPT GPT-04-mini Budget-Friendly STEM Education & Technical Analysis

strona 52
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH

Streszczanie

Destyluje obszerne raporty, e-maile lub notatki ze spotkan, aby wydoby¢ kluczowe wnioski.

Ponizej znajduje sie fragment raportu z badan rynkowych dotyczqcych preferencji klientow w
branzy e-commerce. Prosze, stresc go w jednym, maksymalnie dwuzdaniowym segmencie,
ktory mogtby zostac wykorzystany jako krétka informacja w naszym newsletterze,
podkreslajgc najwazniejszq, nowq tendencje

Raporty, Dtugie konwersacje mailowe, Raporty danych, Ksigzki, Zapytania ofertowe (RFP) itp. :-

)
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH

Tworzenie formut w

Exce I U Automatyzacja tworzenia skomplikowanych formut Excelowych do precyzyjnej analizy danych,
z gwarancjg doktadnosci i oszczednosci czasu.

Mamy arkusz kalkulacyjny z danymi o subskrybentach newslettera.

° W kolumnie B znajduje sie liczba otwartych newsletterow (LiczbaOtwarc).
° W kolumnie C znajduje sie liczba kliknie¢ w linki w newsletterach (LiczbaKlikniec).

Potrzebujemy formuty Excela, ktérg umiescimy w komarce D2 (i przeciggniemy w dot), aby

sklasyfikowac subskrybentow. Subskrybent ma zostac¢ oznaczony jako 'Aktywny', jesli otworzyt co
najmniej 5 newsletterow ORAZ klikngt co najmniej raz. W przeciwnym razie ma zostac¢ oznaczony
jako 'Nieaktywny'.

Kalkulacje danych, dlugie i skomplikowane przeksztalcenia danych, analiza struktury danych,
CI"'E akademia Itp strona 60 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH

Translacja sktadni  OPIS

Konwertuj fragmenty kodu na rézne jezyki programowania.

PRZYKLAD PROMPTU

"Przeksztatc ten fragment HTML i CSS tak, aby styl CSS byt osadzony bezposrednio (inline) w
tagu HTML, dla uzycia w newsletterze.

<CODE>

Zadanie: Wstaw style intro-text bezposrednio do tagu <p>."

Optymalizacja codu, Quality assurance, Pisanie kodu do aplikacji, newsletterow itp..
Automatyzacja procesow itp.
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH

Tworzenie OPIS
p i e rwszego SZ ki C u Skréc¢ czas tworzenia dokumentow, generujac wstepne wersje robocze za pomocg Al — wymaga

pdiniejszej korekty i dopracowania.

PRZYKLAD PROMPTU

"Potrzebujemy pierwszej wersji roboczej krotkiego artykufu do newslettera, ktdry zapowie
naszq nowq ustuge 'Indywidualnego Treningu Online'. Artykut ma wzbudzic zainteresowanie i
pokazad, jak ustuga moze pomdc w osiggnieciu osobistych celdw fitness.

Witqcz wstep, 2-3 zdania opisujgce korzysci oraz krdtkie wezwanie do dziatania. Pamietaj, ze
to tylko pierwszy szkic, ktdry bedziemy poZniej edytowac i dopracowywac.”

Struktura prezentacji, przygotowanie argumentacji w temacie X, itp. - WSZYSTKO
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH

Projekt slajdow

Pomija etap ,,bloku pisarskiego” przy tworzeniu slajddw, pozwalajac Al wygenerowac pomysty
na uktad i tres¢.

Przygotowujemy 4-slajdowq prezentacje o Wzroscie Sprzedazy Online przez Al dla zespotu
handlowego.

Stwérz krotkgq ‘historie' prezentacji (jakq narracje chcemy przekazac?).
Dla kazdego z 4 slajdéw podaj:
° Tytut Slajdu

° Gtéwna Idea/Przestanie (1 zdanie)
Kluczowe Punkty (2-3 bullet pointy)

Projekt prezentacji wszelkiego typu
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH

Brainstorming OPIS

Rozpocznij sesje burzy mézgdw od pomystow wygenerowanych przez Al, ktére postuzg jako
punkt wyjscia do dyskusji.

Potrzebujemy 5 kreatywnych pomystéw na posty w mediach spotecznosciowych, ktére
wzmocniq zaangazowanie wokot naszej marki kawy premium. Niech bedq réznorodne i
zaskakujgce!

Sytuacje De Bono Hats lub Disney, Gdybym wrzucial wszelkie nagrane filmy wlasnego ojca (nie
zyje), to moze Al by zaczelo argumentowac jak moj tata
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH

Podstawowa
t ra n Sfo r m a Cj a d a nyc h Przeksztat¢ wypunktowania w tabele, ztgcz tekst, sformatuj wszystkie wystgpienia tej samej

wartosci itp.

VA § AW2\D

Ponizej znajduje sie fragment danych CSV z wynikami miesiecznej kampanii reklamowej w
mediach spotecznosciowych. Twoim zadaniem jest przeanalizowanie tych danych i
zasugerowanie najlepszego typu wykresu do wizualizacji kluczowych trenddw, a takze
uzasadnienie swojego wyboru.

° Zidentyfikuj gtdwny trend lub relacje, ktorg mozna wyczytac z tych danych (np.
wzrost wydatkdw, wzrost konwersji, porownanie platform).

° Zaproponuj typ wykresu (np. liniowy, stupkowy, kotowy, skumulowany, rozrzutu),

ktory najlepiej zwizualizuje zidentyfikowany trend.

Agregacja, kalkulacja, cleaning wielkich ilosci danych, Porownanie struktur danych
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PRZYKtAD

CZY KTOS MA JAKIS CIEKAWY SCENARIUSZ, O KTORYM

MOZE POROZMAWIAC?
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Use Case - Programnerd.pl

Moja wiedza jest kluczem — dlatego jg zapisatem
Z 2-3 godzin do 10 minut czasu produkgc;ji

Uzyte narzedzia: ChatGPT o4-mini i Relevance Al

Olfa akademia strona 68 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/




TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Instrukcje i kontekst

Input / Output

Instructions

« You will receive infol tion about a MarTech solution tp evaluate, including its name, website,
and comparison websites

* You will also receive a table {{ _knowledge.agent_outPit }}, whichis
* A) the structured input overview for the researching part
* B) the template for the compiled output
« Research thoroughly using the provided websites to find all requested information points

* You are not allowed, under any circumstance, to iggent data - if data is not available, please set
value to not available (= nfa)

Instrukcje

+ Maintain strict adherence to the data types speciffed in the {{ _knowledge.agent_output }}
+ Compile your findings into a table with proper orggnization and formatting
, ¢ {{ _knowledge.Programnerd_Input }} - use this a§ an example for an evaluation of a solution
Wytycz ne OgOI ne + {{ Solution_URL }} - use this as the solution URL to be evaluated with ALL sub URLs, , please
deep dive into subdirectory pages of the domain
* {{ Solution_Name }} - use this as the solution narpe to be evaluated
* {{ Comparisonl }} & {{ Comparison2 }} - use th¢se comparison website to evaluate the
solution named {{ Solution_Name }}

Ograniczenia

Zmienne
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Szczegoétowe info
wejsciowe

#Input-Tgble

{{ _knowledge.agent_output }} Use this table, which containes the predefined information points to
be researched. It has 3 columns

* Column "Description" - describes the data we are looking for
« Column "Field" - describes the field name for the output file
+ Column "Format" - describes the expected value format

| k [ + Column "Agent-Output” - this is the column where you should paste the compiled output into
n St r u CJ e Input Processing

L 4
* Parse the {{ _knowledge.agent_output }} input for carefully

= Ensure you understand each information point and its required data type before beginning
research

Szczegbdtowe info wejsciowe

« |If any informatipn point is unclear, note this in your research plan

-4

Instrukcje
przetwarzania
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Agent-C
Agent-Output paste here
Agent-Output paste here
Agent-Output paste here
Agent-Output paste here
Agent-Output paste here
Agent-Output paste here
Agent-Output paste here

Instrukcje

. Agent-Output paste here
Instrukcje

Agent-Output paste here
Ve . «7 . . Agent-Output paste here
Szczegoty tabeli wejsciowej
Agent-Output paste here

Agent-Output paste here

Data Compilation

and data type

compilation. Please provide an explanation for "not found"

strona 71

Opis zmiennej

Descriptigh
Max 4 sentences; Long descrif
Max 2 sentences; Short descrij
Max 3 sentences; Short descril
Max 150 chars; Google SERP M
As number; Rating of Android £
As number; Number of FB Fans
As number; Number of linkedin
5 Point Scale; 1=Bad - 5=Good
10 Point Scale; 1=Bad - 10=Goc
10 Point Scale; 1=Bad - 10=Goc
10 Point Scale; 1=Bad - 10=Goc
10 Point Scale; 1=Bad - 10=Goc

As number; Rating of iOS App,

Create a structured data collection that maps each information point to its corresponding value

For any information points you cannot find, clearly mark them as "Not Found" in your

Save screenshots with descriptive filenames and create links to them in your data compilation

Nazwa pola

Field
Solution_Long_Description
Solution_Short_Description
Pricing_Meta_Description
SERP_Meta_Description

Rating of App in Google Appstc
Number of Facebook Fanpage
Number of Linkedin Followers
Rating_Overall-Rating
Rating_Customer-Support
Rating_External-Trainings
Rating_Configuration-Setup
Rating_Ease-of-use

Rating of App in Apple Appstor

Convert all gathered information to match the expected data types (string, integer, boolean, etc.)

Format

string

string

String

String

Float

nteger

nteger

Float

Float

Float

Float

Float

Float

Format zmiennej
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Kroki badawcze

Reasoni@gg Steps

1. Analyze the input parameters to understand the MarTech solution to be evaluated

2. Parsethe {{ _knowledge.agent_output }} to extract the predefined infermation points and their
expected data types

Plan your research approach based on the available websites and information needs

Execute the research using appropriate tools for each website and information type

Compile and structure the gathered data according to the expected data types

[ I N ]

Create and format the {{ _knowledge.agent_output }} based output table with proper
organization and linking

L]
| I I St r u ‘ J e 7. Review the final output for completeness, accuracy, and adherence to requirements
Expected Inputs

+ {{ Solution_Mame }} : Name of the Al solution to evaluate
+ {{ Solution_URL }} : URL of the primary website for the Al solution, please deep dive into
subdirectory pages of the domain

Kroki rozumowania

+ {{ Comparisonl }}, {{ Comparison2 }} : List of URLs (e.g., g2.com) for additional comparison
Qutput Format

Your final output will be a table bgsed on {{ _knowledge.agent_output }} . Your input should be in
column Agent-Output

1

Informacje o danych
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Koncowe instrukcje

Instrucgens on content writing

You are an expert content creator Al specializing in producing engaging, natural-sounding content that
resonates with human readers. Your goal is to write in a conversational, emotionally intelligent tone
that feels personal and direct

Please make sure to compile all your outputs in polish language.
Follow these key guidelines:

1. Use a conversational tone - Write as if you're speaking directly to the reader. Use second
person (“you”) to create connection and immediacy.

[]
| n S t r u ‘ e 2. Incorporate emotion and empathy - Let your content reflect human feelings. Don't be afraid to
show excitement, concern, encouragement, or humor when appropriate.
3. Be clear and relatable - Use everyday language, contractions (like "you're," "it's"), and analegies
your audience can connect with.

4. Ask rhetorical questions - Engage the reader’s mind by posing questions that spark curiosity or
reflection.

Instrukcje dotyczace
generowania tresci

5. Tell stories or give examples - Help illustrate points through mini-narratives or real-life
situations to keep the content vivid and memorable.

6. Avoid robotic or overly formal phrasing — Skip jargon and mechanical transitions. Aim for a
natural flow.

7. Use dynamic sentence structure - Vary short and long sentences to create rhythm. Break
grammar rules occasionally for emphasis or authenticity—just like humans do in speech.

Whenever you're given a topic, your job is to turn it into an engaging piece of writing that feels like a
conversation between two people, not a textbook or technical report.
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TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Ostateczne instrukcje

Final If&tructions

Approach this task methodically and thoroughly. Your evaluation will help users make important
decisions about Al solutions. Be precise in your data collection, meticulous in your type mapping, and
clear in your presentation. If you encounter any ambiguities or challenges during your research,
document them transparently in your output.

Quality Checklist before submission of the output
[ « [ Every data point must match its expected data type (string, float, boolean, integer)
| n St r u C e « [ No field is filled unless verified by official source (website, G2, Capterra, etc.)
« [ Use “n/a" only when data truly doesn't exist or is not published; include reason if “n/a” - when
n/ais used, please give back to research and check again.

« L4 Reviews musifbe averaged across trusted sources (G2, Capterra, GetApp)

Instrukcje dotyczace
generowania tresci

-l

Instrukcje do
sprawdzenia jakosci

ultE akademia strona 74

Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/




TWORZENIE TRESCI TEKSTOWYCH | Use Case

Wynik

Instrukcje dotyczace
generowania tresci

**Opis*

**Solution_Short_Description®*
=*Rating_Configuration-Setup**
**Rating_Customer-Support**
**Rating External-Trainings**
**Rating Overall-Rating**
**Support_E-Mail**
**Support_Phone**
**Support_Social Media**

| **Support_FAQ**

**Support_Chat**

*+05_Web**
**Solution_Long_Description®*
**0S_Clowd**

**0S j0s**

**0S_Android**

*+05 Mac**

*+*05_Windows**

**Pricing Free license**
*=Pricing_Lowest price license**
**Pricing_Highest price icense**
**Training_Tutorials®*
**Training_Documentations**
**SERP_Meta_Description**
**Training Videos™*
**Training_Blog™*

*Wartosé**

Gumioop to platforma autamatyzacji oparta na Al, ktéra 2enie pots

talse
true
true
true
trug

Gumiloopto K I tatwe TWOTZENIS Przeplywtw pracy
true

talse

false

true

true

true

o

297

true

true

Gumioop to platiorma automatyzaci Al, kira umoziwia tatwe tworzenle przeplywow pracy bez kodowania
true

true

“*Category 1** Automatyzacja procesw

**Listaf functionalities 1 in category 1** [*Automatyzacja przeptywdw pracy’, “integracia z Al*, “Tworzenie wiasnych komponentow®, “Zdaine wyzwalanie proceséw’]
**Category 2°* Bezpieczeristwo danych

*=List of functionalities 2 in category 2** ["Zgodnost 2 SOC 2 Type 2", "Zgodnosé £ GDPR", “Szyfrowanie danych”]

**Category 3** Wsparcie uzytkownikow

**Listot ies 3in category 3** [ e-mail”, "Wsparcle na czacle", "FAQ']

**Category 4** Szkolenia| dokumentacja

*+Listof functionalities 4 in category 4**
**Pricing_Meta_Description**
**Category 5**

**Listof functionalities 5 in category 5**
**Quate Capterra

["Tutoriale wideo", *Dokumentacja online”,"Blogi edukacyine’]
Gumioop oferuje darmowy plan oraz plaine opcje zaczynajace sig od 97 USD miesigcanie
Integracje

["Integracia 2 Google Sheets", “Integracja 2 Slack", “Integracja 2 OpenAl’]
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POROWNANIE NARZEDZI

ChatGPT | wersja darmowa i ptatna + API

Bezptatna vs Zarejestrowana | _

. e . Z [ h PT 4+ Uzyskaj subskrypcje Tean
Zarejestruj sie, aby zapisywac historie i Ehat9 ot bt et
personalizowac ustawienia — to krok dalej
w stosunku do anonimowych czatéw.

Co dzisiaj w programie?

Zarejestrowana vs Ptatna .

Wykup abonament, by uzyska¢ i
dostep do GPT-4 Turbo,
zaawansowanych narzedzi oraz
priorytetowego wsparcia
zapewniajgcego najwyzszg
wydajnosé.
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POROWNANIE NARZEDZI

Google Gemini | wersja darmowa i ptatna + API

Bezptatna vs Al Pro —

Przejdz na Al Pro, aby zwiekszy¢ = it Upgrida dimehfiven .;.
produktywnos¢ i wykonywac lekkie, N
profesjonalne zadania wykraczajgce
poza zwykte, swobodne uzycie.

Al Pro vs Al Ultra

Wybierz Al Ultra do ciezkich,
kreatywnych zadan wymagajacych
gtebokiego myslenia i duzych
pakietow kredytow.
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POROWNANIE NARZEDZI

Anthropic Claude | wersja darmowa i ptatna

Bezptatna vs Pro

Zaktualizuj do wersji Pro do uzytku
profesjonalnego, z wyzszymi limitami,
mozliwoscig kodowania w terminalu
oraz wsparciem w badaniach.

afternocon, Barto

Przejdz na Pro Max, aby korzystac z
nieograniczonego dostepu, wczesnych
funkcji oraz priorytetowej obstugi
zaawansowanych uzytkownikéw i
krytycznych procesdw.
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POROWNANIE NARZEDZI

Deepseek | wersja darmowa i ptatna

Bezptatne vs Pro API , éhat deepseek som

Uzyskaj dostep do modeli Deepseek
R1iV3 za posrednictwem API

rozliczanego wedtug uzycia, dla Hi, I'm DeepSeek.
skalowalnej i wydajnej integracji Al.

How c¢an | help you today?

gﬁ DeepThink (R1) @ Search
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Kontekst /
Srodowisko

DomysIny obraz
Sceneria lub tto (,we
mglistym lesie”, ,,na

konferencji MarTech”).

ultE akademia

strona 82
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Wyrazne wigczenia
/ wytaczenia
Dodatek
Elementy do dodania / unikania
(,bez tekstu”, , bez znakdow
wodnych”, , bez innych

zwierzat”).

Dodaj znak wodny
,Wygenerowano przy pomocy

Gen Al”
ultE akademia

strona 83
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Styl Artystyczny

Dodatek
Ogolny kierunek artystyczny lub
styl (,,impresjonizm”, ,estetyka
cyberpunk”).

Dostosuj styl artystyczny do
,estetyki cyberpunk”.

altE akademia

Salesyorce

= s

=

" MARTECH -

/
/

[
. / //

ANALVTICS
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Artysci

Dodatek

Nazwane inspiracje
(,,inspirowane przez Studio
Ghibli”, ,o8wietlenie w stylu
Rembrandta”).

Dostosuj artyste na ,,Andy
Warhol”.
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Inne parametry
stylu

e Medium/Technika

e Poziom realizmu /
abstrakgcji

e Paleta kolorow

e Nastrdj/atmosfera

alt& akademia
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Proporcje obrazu i
wymiary

Dopasowanie do proporcji
9:16 dla Stories/TikTok
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Elementy
INVEIST

Dodaj przycisk ,Book Early
Bird”

ultE akademia

strona 88

BOOK'EARLY:BIRD
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TWORZENIE TRESCI GRAFICZNYCH

Wideo/GIF

Pozwdl ludziom poruszac
sie jak na prawdziwej
konferenciji.

ultE akademia

strona 89

BOOK'EARLY;BIRD

i MINIMAX | @ Hailuo Al

Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/




90



POROWNANIE NARZEDZI

Video | RunwayML | Darmowa vs. zarejestrowana wersja

Darmowa vs.

Przejdz na wersje zarejestrowang, aby
uzyskac¢ comiesieczne pakiety kredytow,
wiekszg przestrzen dyskowsg i brak znakéw
wodnych — ponad jednorazowy, bezptatny
limit.

Zarejestrowana vs. ptatna

Odkryj znacznie wieksze zasoby kredytéw,
przestrzen na pliki i mozliwos¢ uzycia
niestandardowych gtoséw dzieki planowi
ptatnemu — idealnemu do zaawansowanej
produkcji wideo.
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Solutions comparison

Video | Gemini Veo | Darmowa vs. Al Pro

Free Vs. Al Pro

Przejdz na Al Pro, by zwiekszy¢
produktywnosc i korzystac z funkcji
do lekkich, profesjonalnych zadan
wykraczajgcych poza zwykte,
okazjonalne uzycie.

Al Pro vs. Al Ultra

Wybierz Al Ultra dla ciezkich,
kreatywnych zastosowan
wymagajgcych gtebokiego myslenia i
ogromnych pakietow kredytow.
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Solutions comparison

Video | hailuoai Al | Darmowa vs. Standard

Darmowa vs. Standard

Przejdz na wersje Standard, by uzyskac
wideo 1080p, comiesieczne kredyty i brak
znakéw wodnych — wykraczajgc poza
podstawowe, darmowe generowanie.

Standard vs. Al Ultra

Al Ultra oferuje ogromne pakiety kredytow,
dtuzsze klipy i priorytetowy dostep —idealne
dla uzytkownikéw generujgcych duze ilosci
wideo Al.
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Solutions comparison

Picture | ChatGPT & Gemini

Gemini oferuje generator obrazéw w
przeglagdarce, umozliwiajgcy
tworzenie zadanych grafik.

creste an Trage of 3 conterence with 3 speski

Standardvs. Al Ultra

ChatGPT potrafi wygenerowadé
precyzyjne przedstawienia
wskazanych obiektéw (np.
pojazdow).
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TWORZENIE PREZENTACII

Gamma.App | Free & Paid Version

Darmowa vs.

Zarejestruj sie, aby uzyskac
nieograniczong generacje Al i usung¢
oznaczenia, wykraczajac poza limity
darmowego planu.

Plusy i minusy darmowych
narzedzi Gen Al

STCEna LohQeNCa QENTAlYWNA ZIOWOILCIONUOWSAE SPOSOD, w jaks pracujony,

°

WOrTyTIy | UCZyrry sie. D2 przyyzymy s Zaketom | wadom darmowych narzedal Al

Mdee 54 dostgpoe G kardego, e niosy e soby Zanowno malkeosa jak | =

ograniczenia. POrnamy NNPORUAMTIZE TOZWASZAN, IKh ZASISOWN OfaT

KhaczOowe aspekty. k¥dce Wit rozwaly? przed ich uzycem A
-~

o) von Bartosz Przytula

Dt basrtenet vor

Zarejestrowana vs. ptatna

Przejdz na plan ptatny, aby korzystac z
zaawansowane] generacji obrazow Al,
edycji oraz znacznie wyzszych limitéw e

kart/tokendw. R e E

Czym sq darmowe narzedzia Al?

Dostep online bex oplat

Narzedna Sostopoe (e prregiadarig b apihace moddne bez
RONOCINOACH placonia 24 podstawowe funkcie, Chod CZEH0 2 ogranc2onies
W PO TN B9 TS (resRaT)
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TWORZENIE PREZENTACII

Gemini | Ptatna wersja

Gemini e

W Gemini Pro narzedzie jest Gemini
zintegrowane z Google Sheets.

@ Agends Presertach: Pl
« Brak Wsparcie | Gmacancy
Shde 5 Zastosowane w Praktyce - Studum Przypadiow

wy praykbad: Student wyk

Kdoczows lekcjac Wtk raler

Slide 6 Dobre Prakiyki ~ Jak Madrre Korzystad?

« Zawsze Weryfihg

«  Chron Swoje Dane: Ngo
o Zrorumienie Kosteksty
« Al jako Asystont. nie Zas!

Stide 7; Podsumowanie | Sesjs OSA

« Dane kontaktowe.
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LEAD RESEARCH

ROLA | CEL

Okresla role, jakg model Al ma przyjgé

Wyrazne zdefiniowanie celu badania

~—

PRZYKLAD PROMPTU

,Zachowuj sie jak analityk badan rynku B2B
specjalizujgcy sie w [branzy].”

LZidentyfikuj firmy w sektorze [branza] o
przychodach > [X] min EUR i zainteresowane
produktem/ustugq [produkt/ustuga].”
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LEAD RESEARCH

FIRMOGRAFIA

Kryteria typu: branza, wielkos¢ firmy (liczba
pracownikow, przychody), lokalizacja

PRZYKLAD PROMPTU

, Przefiltruj firmy w Europie Srodkowej, zatrudniajgce
od 50 do 200 pracownikow.”
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LEAD RESEARCH

TECHNOGRAFIA

Uzywane technologie, narzedzia, stack IT

PRZYKLAD PROMPTU

,Znajdz firmy korzystajgce z Salesforce i Marketo.”

CI"'E akademia e 106 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



LEAD RESEARCH

PROFIL DOCELOWY

Tytuty stanowisk i seniority level

PRZYKLAD PROMPTU

,Skieruj sie do decydentow o tytutach: CTO, Head of
Marketing, Dyrektor Produktu.”
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LEAD RESEARCH

INTENCJA ZAKUPU

Wskazniki zainteresowania zakupem (np. uczestnictwo
w webinarach, pobrane whitepapery, ruch na stronie)

PRZYKLAD PROMPTU

,Wyszukaj firmy uczestniczqce w branzowych
webinarach na temat automatyzacji marketingu.”
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LEAD RESEARCH

PREFEROWANE

ZRO DLO Wymienienie zrodet: LinkedIn Sales Navigator,

Crunchbase, ZoomInfo, publiczne rejestry, raporty
branzowe

PRZYKLAD PROMPTU

,Uzyj LinkedIn Sales Navigator i Crunchbase jako
gtownych zrodet.”

CI"'E akademia e o . Bartosz Przytul la - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



LEAD RESEARCH

STRUKTURA

Schemat danych i pola (np. Company_name, industry,
revenue_estimate, key_challenge, contact_name, title,
email, phone, LinkedIn, sources)

PRZYKLAD PROMPTU

,Zwroc JSON z polami: company _name, industry,
revenue_estimate, key _challenge.”
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LEAD RESEARCH

BUSINESS CONTEXT

Opis produktu/ustugi i grupy docelowej

PRZYKLAD PROMPTU

/AN 2 g ,Nasze rozwiqzanie to narzedzie do automatyzacji
AN marketingu dla srednich firm e-commerce.”

Tty Ol R
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LEAD RESEARCH

SCORING
G U I DAN CE Sugestie, jak oceniac i punktowad leady

== . SR [5%4

PRZYKLAD PROMPTU

,Zaproponuj model punktacji leadow oparty na
sygnatach dopasowania i zaangazowania.”
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LEAD RESEARCH

ENRICHMENT

Uzupetnianie brakujgcych pdl (LinkedIn, dziat, seniority)

PRZYKLAD PROMPTU

,Wzbogac liste kontaktow o linki do profili LinkedIn i
aktualne stanowiska.”
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LEAD RESEARCH | Gemini i Relevance Al

ROLA

Dziataj jako badacz rynku B2B specjalizujacy sie¢ w MarTech
i marketingu cyfrowym

Czas: 30 min; Koszt: O PLN

B Martating Responatie e X

Zakres i filtry: Branza: automatyzacja, produkcjal
(Wielkos¢ firmy: > 50 pracownikd
Lokalizacja: Polskal

wdrozenia Al, zmiany w branzy wywotane Al

INTENCIE

Raport Badawczy Rynku MarTech i Marketingu Cyfrowego w Sektorze

ZRODLA b & e R e P50 Pytanss s Automatyzacjl | Produkcji w Polsce

DANYCH Streszczenio Wykonaweze
Rynek BI8 A w Polsce

poszukiwanie narzedzi Al

Zrédta danych: Preferowane - LinkedIn Sales Navigator, Crunchbase,
oficjalne raporty branzowe

Format wyjsciowy:
Zwré¢ dane w formacie JSON lub CSV z polami:

-~

company_name,
industry,

location,
revenue_estimate,
key_challenge,
persona,
contact_name,
title,

email,

phone,
LinkedIn_Profile,
date_collected,
sources

STRUKTURA
DANYCH

1 11 111

Nasze rozwigzanie to konferencje o Al; gtéwnym celem
53 osoby na stanowiskach typu Head of Marketing itp.

KONTEXT
KONTEXT
KONTEXT

alt
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Solutions comparison

Seamless Al | Wersja darmowa vs ptatna

Darmowa vs Pro

Uaktualn” do planu Pro, aby Find COmMacts, Companics, Md ConLacT arie(muticn asywhelo O The wed 8% 0n s0cks! wih our Ciseceve £ xters o *
, . ;e . . QScamlcss.Al ve Trawiey OnOemand Training B9 Wntegranions OO
otrzymywac codzienne odswiezanie
kredytow, funkcje administracyjne, S
dodatki asystenta Al oraz wsparcie ' o
_ y P o
priorytetowe. P

3
I :
> %

. oo % T v e o] Commiop o |-t S
s Chmrtoietl  GoboiDeeciorlan . Karden
Niceay Marta Soblesks Moad of Mubs Trade The Goedyear T... Q Fed

Pro Vs. Enterprise o = Mo i —

Plan Enterprise odblokowuje C— @ cuw + Sl | ek, | RO

nieograniczonych uzytkownikéw, Qicasiy. | N " AR RIS

wtasne kredyty, dostep do API, Asme sy S Mida ks | G eak | sk Qe

. . Regon | Country | Oty [ State
zaawansowane zabezpieczenia oraz o i Maokiutionke | MhegObecsurs i Waios
dedykowane wsparcie dla operacji na Kot + Sharta Koton

duzg skale. - ..

3
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Solutions comparison

Apollo.io | Wersja darmowa vs ptatna

Darmowa vs Basic

Uaktualnij do planu Basic, aby
uzyskac znacznie wiecej kredytéw i
mozliwosci kompozytora e-maili Al,
zwiekszajac efektywnosé dziatan
outreach

Basic vs Organization

Plan Organization odblokowuje
nieograniczone wysytki e-maili,
ogromng przepustowos¢
kompozytora Al oraz nieograniczone
sekwencje dla kompleksowych
rozwigzan korporacyjnych.
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Solutions comparison

SNOV.io | Wersja darmowa vs ptfatna

Uaktualnij do planu Basic, aby Rl B T P @ " o i S @ g
uzyskac znacznie wiecej kredytéw, e .

rozgrzewania skrzynki odbiorcy dEn e

(mailbox warm-ups) oraz funkcje hion ool s IO s

zespotowe, poszerzajac zasieg N g —— , = — m —
outreach. e .

R Sock UNL Search

@ rstnia

=
=
Pro vs Starter < i | e e — T
[ |
=

L]
Plan Starter oferuje ogromne zasoby B | © st
kredytéw i odbiorcéw, Doy e pedeim AP
nieograniczone rozgrzewanie skrzynki TR O ey
oraz zaawansowane narzedzia 7 B SR (75 s

Lant name

@ Tresehoncy nmE O s
m e ; . b Add o Bt A G .Q
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mail marketingu.







TWORZENIE OFERT

ROLA | CEL

Okresla, jaka role model Al ma przyjaé: np. copywriter
sprzedazowy, ekspert ds. ofertowania, coach emaili.

Welcome to tne
Consult & Set Kiosk

Copywiter | [Z] Booka
Email Coach ) Boost
&4 Open-Rate
2 offer Expert Secure
Discovery
Call

Confirm & Start

,Dziataj jako doswiadczony copywriter sprzedazowy
B2B specjalizujgcy sie w rozwiqgzaniach SaaS.”
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TWORZENIE OFERT

AUDIENCE ROLE

Opis idealnego odbiorcy: stanowisko, branza, wielkos¢
firmy, wyzwania, pain points, motywacje.

PRZYKLAD PROMPTU

Grupa docelowa: CTO w firmie fintech zatrudniajgcej
okofo 100-500 osdb, obawiajqcy sie integracji z
istniejgcq infrastrukturq.
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TWORZENIE OFERT

PROPOZYCJA
WA RTOS,CI Kluczowa propozycja wartosci: co wyrdznia

oferte/ustuge, jakie korzysci/przewagi uzyska klient.

)
. - = T

WHY WE'RE DIFFERENT

PRZYKLAD PROMPTU

Podkresl szybkosc osiggania wartosci: integracja w 2
tygodnie, redukcja kosztow operacyjnych o 20%.

2-WEEK
INTEGRATION

CI"'E akademia T 2 : Y1y ST la - https://www.linkedin.com/in/bprz

ytula/



TWORZENIE OFERT

DEFINICJA
PROBLEMU

FEEDBACK WALL

Manual

No
automation

No

£ automation

altE akademia

adresuje u odbiorcy.

PRZYKLAD PROMPTU

Wyszczegdlnienie problemoéw, ktore oferta/mail

Zidentyfikuj wyzwania: reczne raportowanie, brak
automatyzacji procesow, przestoje w systemie.

333333333
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TWORZENIE OFERT

STRUKTURA

O F E RTY Elementy oferty: wprowadzenie, podsumowanie
wartosci, szczegoty techniczne/funkcjonalne, social

proof, CTA.

PRZYKLAD PROMPTU

“Szkic struktury: 1) Wprowadzenie i referencje, 2) Pain
points, 3) Rozwiqzanie i korzysci, 4) Case study, 5)
CTA.”
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TWORZENIE OFERT

Instrukcja sprawdzenia gramatyki, stylu, dfugosci;
unikanie buzzworddw, poprawnos¢ jezykowa.

SPELL &
TONE CHECK

PRZYKLAD PROMPTU

SprawdZ e-mail pod kgtem pisowni i gramatyki w
jezyku polskim, upewnij sie, ze zdania sq krotkie i
zrozumiate.

CI"'E akademia strona 125 Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



TWORZENIE OFERT | Przyktad

+—] ROLA & CEL

Dziataj jak doswiadczony copywriter
sprzedazowy B2B i strateg ofertowy,
odpowiedzialny za przygotowywanie

Czas: 5 min; Koszt: O PLN

propozycji.
Propozycja wartosci: ,POC w 4 tygodnie, |
redukcja czasu potrzebnego o 90%”. PROPOZYCJA WARTOSCI

Przykladowa struktura oferty: <PLIK> STRUKTURA
DANYCH

Wygeneruj:
1) Petng oferte Word: sekcje:

2) Email + 3 follow-upy: each with 3 subject line

variants, personalizacja do “Anna” i wskazanie ’—I INSTRUKCJA
integracji z obecnym stackiem.

Tone: formalny, zwiezty, ale przyjazny.

Data: 04.07.2025
Osoba docelowa: Anna

+—] DANE FORMALNE
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Jak konstruowac zapytania, ktdre dajg wartosciowe wyniki
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Inzynieria promptéw | Jak konstruowac zapytania, ktore dajg wartosciowe wyniki

Definicja

W kontekscie generatywnej sztucznej inteligencji (Al) prompt odnosi sie do
lub przekazanych modelowi Al w celu wywotania okreslonej
odpowiedzi lub wygenerowania konkretnego wyniku. To wejscie kieruje zachowaniem
modelu, umozliwiajgc mu tworzenie tekstéw, obrazéw lub innej tresci na podstawie
podanego promptu.

Bozkurt, Aras & Sharma, Ramesh. (2023). Generative Al and Prompt Engineering: The Art of Whispering to Let the Genie
Out of the Algorithmic World.
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Inzyneria promptow | Jak konstruowac zapytania, ktore dajg warto$ciowe wyniki

Elementy promptu

Be precise Set restrictions Test & Learn

Opracuj newsletter na czerwiec dla EventCo, zapowiadajgcy nadchodzace wystawy i warsztaty.

Uwzglednij nastepujgce
wydarzenia: MTP Summercamp 2025 z tej strony http://15.nowa.mtp.pl/pl. Podaj informacje, ze promocja , early-bird”

G oA B EROE ROV L0 PR Prosze wygeneruj e-mail w formacie plain-text (~300 stéw) z: 3 punktami podsumowujgcymi

najwazniejsze atrakcje wydarzenia, jednym akapitem poswieconym warsztatowi o Generatywnej Sztucznej Inteligencji,
jednowersowym wezwaniem do rejestracji na koncu.

WSKAZNIK
INSTRUKCJA KONTEKST DANE WEJSCIOWE WYJSCIOW

Jasno okresla oczekiwany Dostarcza istotnych Okresla dane i informacje Okresla format, ton i
rezultat. informacji, ktére pomagaja potrzebne do analizy zawartos¢ oczekiwanej
modelowi lepiej zrozumieé odpowiedzi.
sytuacje.
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Inzyneria promptow | Newsletter w HTML | CSS

Czas: 10 min; Koszt: O PLN

EventCo

EventCo June Newsletter
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

ZERO SHOT

P RO M PTI N G Technika, w ktdrej model Al otrzymuje polecenie bez wczesniejszego kontekstu,
przyktadow ani wyjasnien. Wykorzystuje on swoje ogdlne zrozumienie jezyka i Swiata,

aby odpowiedzie¢ na zadanie.

2’7

,Czy ten tekst jest pozytywny czy negatywny? ‘Ten rzut do kosza byt niesamowity
moze by¢ poprawnie zinterpretowane dzieki wiedzy zdobytej podczas treningu
modelu

VA § AW2\D

Napisz krotki, zachecajqcy tekst do newslettera
informujgcego o nastepnej konferencji letniej. Skup sie
na nowych tematach Al i latwym jezyku.
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

ONE-SHOT
PROMPTING Model otrzymuje jedno przyktadowe zadanie z

rozwigzaniem, zanim zostanie poproszony o

wygenerowanie wtasnej odpowiedzi.

VA § AW2\D

Oto przyktad dobrego nagtéowka do newslettera:
'‘Gotowi na kolejng dawke inspiracji?”. Teraz napisz
nagfowek do newslettera promujgcego zakup biletow
Early Bird.
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

P RO M PTI N G Metoda, w ktérej modelowi dostarcza sie kilka przyktadéw poprawnych odpowiedzi
w tresci promptu, aby lepiej nakierowa¢ go na wtasciwe wykonanie zadania.

Przyktadem moze by¢ podanie kilku klasyfikacji tekstéw jako ,,pozytywnych” lub

»,hegatywnych” przed zadaniem modelowi nowego pytania.

VA § AW2\D

"Przyktad 1: Cel: Promocja nowego produktu. Nagtowek: 'Rewolucja w Twojej Kuchni: Poznaj
Nasz Nowy Blender!' Tres¢: 'Odkryj moc i wszechstronnosc naszego najnowszego blendera, ktéry
zmieni Twoje gotowanie...'

Przyktad 2: Cel: Zacheta do skorzystania z wyprzedazy. Nagtéwek: 'Mega Wyprzedaz Trwa!
Oszczedz do 50%!" Tresc¢: 'Nie przegap okazji, aby odswiezy¢ swojq garderobe lub dom z naszymi
fantastycznymi rabatami...'

Teraz, napisz nagtowek i krétki tekst do newslettera informujgcego o nadchodzqgcym webinarze
na temat trendéw marketingowych w 2025 roku."
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

CHAIN-OF-THOUGHT-
PROMPTING

Metoda polegajaca na prowadzeniu modelu krok po kroku przez proces logicznego
rozumowania.

Model uczy sie, jak prawidtowo analizowaé problem, stosujgc przedstawione
przyktady rozwigzan. Przydatne w zadaniach matematycznych, logicznych i
wymagajgcych dedukgji.

VA § SWiND

Pytanie 1: Stworz plan tresci dla serii trzech newsletterow promujgcych naszq nowq
ustuge 'Marketingu Opiniotwdrczego'.

Pytanie 2: Jaka jest gtdwna korzysc¢ 'Marketingu Opiniotwdrczego' dla klienta? (np.
budowanie zaufania, zwiekszanie wiarygodnosci, pozyskiwanie recenzji)

Kto jest naszq grupq docelowq dla tej ustugi? (np. mate i Srednie firmy, e-commerce,
firmy ustugowe)

Pytanie 3: Co konkretnie chcemy, aby odbiorca zrobit po przeczytaniu kazdego
newslettera? (np. zapis na webinar, pobranie e-booka, umowienie rozmowy)
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Prompt Chaining  OPIS

Proces dzielenia skomplikowanego zadania na mniejsze etapy.

Kazdy krok jest osobnym promptem, ktérego wynik staje sie wejsciem do kolejnego promptu,
az do uzyskania koricowego rozwigzania.

Pozwala na bardziej precyzyjne sterowanie generowaniem tresci.

VA § SWiND

Krok 1: Wygeneruj 3 pomysty na temat newslettera dla nowego kursu online o
zdrowym odZywianiu

Krok 2: Wybierz najlepszy temat z poprzedniej listy (np. "Zacznij Zdrowe Zycie: Kurs
Podstaw Zdrowego Odzywiania") i napisz chwytliwy nagtowek newslettera do niego.

Krok 3: Bazujgc na nagtéwku "Czas na Rewolucje w Twojej Kuchni! Rusza Kurs 'Zacznij

Zdrowe Zycie'l", stwdrz jednozdaniowe, zachecajgce wezwanie do dziatania, ktdre
przekieruje do strony zapisu
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

P t : Metoda redukcji btedéw i halucynacji poprzez wymuszenie na modelu refleksji nad
ro I I p I ng problemem.

Al jest instruowane, aby najpierw spojrzato na zagadnienie w sposéb ogdlny, rozwazyto

kluczowe koncepcje, a dopiero potem przystapito do generowania odpowiedzi.

PRZYKLAD

Prompt 1: Zanim napiszesz newsletter o nowym produkcie, zastanow sie: Jaki jest
nadrzedny cel newslettera marketingowego poza samq sprzedazq? (Np. budowanie
relacji, edukacja, wzbudzanie zaufania)

Prompt 2: Majgc na uwadze cel newslettera, pomysl: Jakie emocje lub potrzeby
odbiorcy powinien wzbudzi¢ komunikat o nowosciach, aby byt naprawde skuteczny?

Prompt 3: Teraz, bazujgc na Twoich przemysleniach z poprzednich krokdw, napisz krotki

(jednozdaniowy) nagtowek i jednozdaniowe wprowadzenie do newslettera
promujgcego naszq nowgq, ekologiczngq linie produktdéw do pielegnacji skory
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

P t : Al otrzymuje jasne i precyzyjne instrukcje dotyczgce oczekiwanego formatu odpowiedzi. Dzieki
ro l I I p I n g temu generowane wyniki sg bardziej zgodne z intencjg uzytkownika.

PRZYKLAD

Stworz krotkq sekcje newslettera promujgcq nadchodzgcy webinar o trendach w social
media na 2025 rok.

Twoja odpowiedz musi by¢ sformatowana w nastepujqcy sposob:

Nagtowek Newslettera (maks. 10 stow, pogrubiony tekst)

Akapit Wprowadzajgcy (2-3 zdania)

Kluczowe Korzysci z Webinaru (lista punktowana, 3-4 punkty)

Wezwanie do Dziatania (jedno zdanie, kursywa, z sugerowanym tekstem
przycisku w nawiasie kwadratowym)

Zawrzyj informacje o prelegentach i dacie webinaru w akapicie wprowadzajgcym
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

P t : Wykorzystuje wczesniejszy kontekst rozmowy lub dostarczony tekst, aby lepiej dopasowaé
ro l I I p I n g odpowiedzi modelu do sytuacji.

Jest szczegdlnie przydatne w dtugich interakcjach z Al.

VA § AW2\D

W naszym ostatnim newsletterze promowalismy ‘Letniq Wyprzedaz', ktéra trwa jeszcze przez
3 dni. Temat wiadomosci brzmiat 'Ostatnie Dni Letniej Wyprzedazy!', a w tresci skupilismy sie

na ogdlnym asortymencie.

Biorgc pod uwage kontekst naszej trwajqcej Letniej Wyprzedazy i zblizajqgcego sie terminu
korica (3 dni), oraz to, Zze poprzedni newsletter byt ogélny — prosze, napisz temat i trzy krotkie,
wyrézniajgce sie punkty do kolejnego newslettera, ktéry ma wygenerowac poczucie pilnosci i
skupic sie na najpopularniejszych kategoriach produktow, aby zwiekszy¢ konwersje w
ostatnich godzinach wyprzedazy
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Self-Consistency OPIS

P rO m ptl n g Model generuje kilka réznych odpowiedzi, a nastepnie wybiera najbardziej spdjng i logiczng
wersje jako finalng odpowiedz.

Pomaga w zadaniach wymagajacych wieloetapowego myslenia.

VA § AW2\D

Potrzebujemy chwytliwego tematu dla newslettera promujgcego nasz nowy kurs z
zarzqdzania czasem. Wygeneruj trzy rozne propozycje tematu, kazda z innym naciskiem:

° Temat A: Podkreslajgcy oszczednos¢ czasu.
° Temat B: Skupiajqgcy sie na efektywnosci i produktywnosci.
° Temat C: Wzbudzajgcy ciekawosc¢ i obietnice zmiany.
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Reasoning-Acting
( ReACt P ro m pt) Potaczenie rozumowania i dziatania — model analizuje sytuacje, podejmuje decyzje i wykonuje

odpowiednie kroki.

Technika stosowana w zaawansowanych zadaniach wymagajacych dynamicznej analizy i
reakcji.

VA § AW2\D

Sytuacja: Ostatni newsletter o nowosciach produktowych miat stabq klikalnos¢ na link do
galerii zdjec.

Pomysl: Dlaczego link do galerii mogt by¢ ignorowany? (Brak kontekstu? Niewidocznosé?) Jak
inaczej mozna zachecic¢ do oglgdania zdjec?

Dziataj: Zaproponuj nowy, krdtki fragment tekstu (1 zdanie) i tekst przycisku dla sekcji z
galeriq zdjec, ktdry skuteczniej zacheci do klikniecia.
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Persona
: Tworzenie odpowiedzi w oparciu o okreslong postac, jej styl i perspektywe.
Prompting

Opowiadanie historii, chatboty, obstuga klienta.

+~Wyobraz sobie, ze jeste$ madrym czarodziejem doradzajgcym mtodemu
bohaterowi. Jak wyttumaczytbys mu znaczenie odwagi?”

VA § AW2\D

Jestes ekscentrycznym profesorem historii, ktory chce napisac nagtowek i jednozdaniowe
wprowadzenie do newslettera o nowej kolekcji antycznych map. Uzyj swojego unikalnego,

nieco tajemniczego stylu.
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Question
: Model pomaga doprecyzowac zapytania, aby byty bardziej szczegétowe i precyzyjne.Kiedy
Refl n e m e nt pytanie jest zbyt ogdlne i wymaga zawezenia

VA § AW2\D

Mamy ogdlne zapytanie: 'Jak poprawic nasze newslettery?'

Przeksztatc to w bardziej szczegdtowe i precyzyjne pytanie, ktdre moglibysmy zadac naszemu
zespotowi marketingowemu, aby uzyskac konkretne, mierzalne sugestie dotyczgce
skutecznosci newsletterow. Uwzglednij elementy takie jak wskazniki (otwarcia, klikniecia) i
cel (np. zaangazowanie, konwersja)
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Cognitive Verifier  OPIS

Weryfikacja toku rozumowania modelu poprzez zadawanie dodatkowych pytan o przyczyny i
dowody.

Nauczanie, analiza logiczna, zwiekszenie rzetelnosci odpowiedzi Al.

»Wyijasnij, dlaczego wedtug ciebie nastgpito spowolnienie gospodarcze.”

VA § AW2\D

Zaproponuj jeden temat do newslettera promujgcego naszq letniq wyprzedaz. Nastepnie
wyjasnij, dlaczego wtasnie ten temat najlepiej przekona odbiorcow do otwarcia wiadomosci.
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Audience Persona

Dostosowanie tresci do poziomu wiedzy i potrzeb okreslonej grupy odbiorcéw.

Marketing, edukacja, komunikacja publiczna.

VA § AW2\D

Tworzymy newsletter dla naszej nowej linii suplementow diety. Nasza gtdwna grupa
docelowa to mtode matki (25-40 lat), ktore ceniq naturalne rozwigzania, sq zabiegane, czesto
szukajq szybkich i bezpiecznych sposobow na poprawe zdrowia rodziny, ale nie majq gtebokiej
wiedzy medycznej czy chemicznej.

Napisz nagtowek i krotki (2-3 zdania) akapit wprowadzajgcy do newslettera, ktory przekona

je do zainteresowania sie naszymi suplementami. Jezyk powinien by¢ zrozumiaty, empatyczny
i podkreslac korzysci dla ich codziennego Zycia oraz bezpieczeristwo.
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Game Play

Struktura interakcji jako gra, co czyni jg bardziej angazujaca.
Edukacja, grywalizacja, rozwdj umiejetnosci.

»,Zagrajmy w gre zarzadzania budzetem. Ty opisujesz sytuacje finansowg, a ja probuje
optymalnie alokowac zasoby.”

VA § AW2\D

Gra: Temat na Medal 2%
Cel: Stwérz temat newslettera, ktory zaprasza na webinar.

Zasady: Temat musi mie¢ doktadnie 5 stow., Musi zawierac¢ znak zapytania ?., Musi zaczynac
sie od stowa "Czy".. Twdj ruch: Podaj swoj zwycieski temat!
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Template

Model stosuje okreslong strukture odpowiedzi.
Raportowanie, standaryzowane dokumenty, analiza danych.

,Stworz raport miesieczny w nastepujacej strukturze: Przeglad, Osiggniecia, Obszary do
poprawy, Cele na nastepny miesigc.”

VA § AW2\D

"Stwdrz ogtoszenie do newslettera o nadchodzqcym Dniu Darmowej Dostawy. Uzyj
ponizszego szablonu:

SZABLON OGtOSZENIA:
Tytut (maks. 7 stow):

Tres¢ (1 zdanie, podkreslajgce korzysc):
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Alternative
A p p ro a C h e S Model generuje kilka alternatywnych rozwigzan dla danego problemu.

Burze mézgdw, planowanie strategiczne.

,Podaj trzy rézne strategie zwiekszenia udziatu w rynku, uwzgledniajgc aktualne trendy
branzowe.”

VA § AW2\D

Mamy za zadanie ponownie zaangaZzowac subskrybentow, ktdrzy od 3 miesiecy nie otwierali
naszych newsletterow.

Zaproponuj trzy catkowicie rozne, kreatywne podejscia do komunikacji w newsletterze

reaktywacyjnym, ktére moglibysmy przetestowac. Kazde podejscie powinno miec¢ unikalny
temat i gfdowngq idee, rézniqcq sie od pozostatych
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UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

Meta Prompting OPIS

Meta Prompting refers to prompts that instruct the Al on how to generate prompts or how to
interact with the prompting process itself. It's about prompting at a higher level of abstraction.

PRZYKLAD

Stworz krotki prompt typu Zero-Shot, ktory naszemu Al pozwoli wygenerowac trzy pomysty
na temat newslettera o cyfrowej detoksykacji.

Nastepnie, wyjasnij, dlaczego wtasnie ten prompt jest skuteczny dla zadania Zero-Shot.
Podczas tworzenia promptu, upewnij sie, ze bedzie on:
Jasny i jednoznaczny.

Zawierat elementy Contextual Prompting lub Instruction Prompting, aby precyzyjnie sterowac
odpowiedzig.

Skierowany do docelowej grupy odbiorcow: menedzerdw projektow cenigcych efektywnosc.
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PRZYKtAD

CZY KTOS MA JAKIS CIEKAWY SCENARIUSZ?







UMIEJETNOSCI INZYNIERII PROMPTOW

alta akademia

Jak nie pisac promptow

DO

WERYFIKACJI FAKTOW

Modele Al mogg generowac btedne
informacje (tzw. ,halucynacje”), dlatego
nie powinny by¢ wykorzystywane jako
niezawodne Zrédto prawdy

Uzywaj Al do burzy mézgow i
generowania pomystéw, a fakty

sprawdzaj w zweryfikowanych Zrédtach.

JAKO

ZAMIENNIKA LUDZKIEGO
OSADU

Al nie posiada empatii i nie rozumie
ztozonych kwestii etycznych, dlatego nie
powinna podejmowac decyzji w
krytycznych obszarach, takich jak
diagnozy medyczne czy wyroki prawne.

Wykorzystuj Al jako narzedzie
wspomagajqgce analize, ale ostateczne
decyzje pozostaw cztowiekowi.

DO

Generowania
nieweryfikowanych tresci

Publikowanie tresci wygenerowanych
przez Al bez nadzoru moze prowadzi¢ do
rozpowszechniania dezinformacji.

Traktuj Al jako narzedzie pomocnicze —
zawsze sprawdzaj i edytuj tresci przed
publikacjq.
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PODSUMOWANIE

Jak przeniesc do codziennej pracy

RACZKUJ!

Rozpocznij od matych, osobistych
zadan, aby poznaé narzedzia Al. >
Tworzenie GIFow; Skan produktu w

sklepie
alta akademia

CHODZ!

Zidentyfikuj, ktére zadania w pracy mozna
zautomatyzowac? > czytanie maili lub
dlugich konwersacji; transkrypcja
meetingdéw, tworzenie protokolow
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BIEGNUJ!

Badz doradcg zmian w swoim
zespole, swoim dziale, w
swojej firmie.

Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/
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Checklista

Wybieraj narzedzia Al zgodnie ze swoimi specyficznymi

Zrozum cel wykorzystania Al w swoich zadaniach )
potrzebami

Okresl jasne, mierzalne cele uzycia Al Uwzgledniaj koszty, prywatnos¢ i bezpieczeristwo danych

Priorytetyzuj przypadki uzycia na podstawie wptywu i naktadu
pracy

Zapoznaj sie z inzynierig promptéw

Zacznij od prostych narzedzi Al do zadan osobistych Cwicz tworzenie jasnych i zwieztych promptéw

. . . . Stosuj podsumowania tekstow, formuty Excela, zmiany w
Eksperymentuj z Al w celu zwiekszenia wydajnosci pracy Kodzi
odzie

Poznaj rézne modele Al (Generative Al, Agentic Al) Przygotowu;j szkice prezentacji lub raporty oparte na danych

HiE NN EEEEE
oo

Wykonuj podstawowe przeksztatcenia danych Nieustannie testuj i eksploruj nowe podejscia i narzedzia
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PODSUMOWANIE

Whioski

Twoja wiedza to klucz —
przekaz jg sztucznej
inteligencji

Wybieraj model S|
dopasowany do twojego
zapytania

alta akademia

Question Thinking to klucz —
zadaj pytanie ,,czego moj
kolega ChatGPT jeszcze nie
wie”

Zacznij od prostych
przykladow

strona 156

03

Badz precyzyjny — rozmawiasz
z kolegg, nie z robotem

Twdj czas na start jest teraz —
jesli nie ty, zrobi to ktos inny

Bartosz Przytula - https://www.linkedin.com/in/bprzytula/



THANK YOU & FEEDBACK

alta akademia
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